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Dersin Amaci

Ders kapsaminda, medya okuryazarligi, medya okuryazarliginin 6nemi,
Diinya’da, Tirkiye’de ve Kuzey Kibris'ta medya okuryazarligi incelenecektir.
“Medya okuryazarlig1 neden gereklidir?” ve “lyi bir medya okuryazari
olabilmek i¢in nelere dikkat etmek gerekir?” sorularina yanit aranacaktir.
Derste, kitle iletisim araglarinda sunulan igeriklerin amaglari1 ve hedef kitleler
iizerinde ne gibi degisimlere neden olunmaya calisildigi; bu siirecin toplumsal,
siyasal, kiiltiirel ve ekonomik yasama etkileri irdelenecektir.

Dersin Ogrenme Ciktilar1

Bu dersin sonunda 6grenciler Ogretlm ) Oleme ve
Yontemleri: < .
Degerlendirme:

Medya okuryazarligi kavrami,

tarihsel gelisimi, temel yaklasimlar

ve teorik ¢erceve 6gretim elemant .

tarafindan sistematik bicimde Diiz Anlatim Ara Smay & Final

o . Sinavi

sunulur. Ogrencilere medya

sistemlerini anlama ve ¢6ziimleme

icin teorik altyap1 saglanir.

Ders boyunca medya etigi,

Szzsi)nsfoarlm nizﬁog,e(:g;;[ggivatitt)atindasllk Diiz Anlatim & Ara Sinav & Final
y y g Smifi¢i Tartisma | Sinavi

konular sinifta tartigmaya agilir.
Ogrencilerin kisisel medya
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deneyimlerinden yola ¢ikarak
elestirel diisiinmeleri tesvik edilir.

Gergek medya ornekleri (haber,
reklam, sosyal medya igerikleri)
smif ortaminda analiz edilir. Medya
mesajlarmin dili, ideolojik yapisi,
temsil bigimleri ve hedef kitle
iizerindeki etkileri 6grencilerle
birlikte ¢oziimlenir.

Diiz Anlatim & Ara Siav & Final
Smifi¢i Tartisma | Sinavi

Ogrencilerden medya takibi
yapmalar1 ve bu siirecte igerikleri
bilingli bir sekilde gdzlemlemeleri
beklenir. Haftalik ornekler
iizerinden medya mesajlarinin
amaci, tonu ve dogrulugu
degerlendirilir.

Diiz Anlatim & Ara Siav & Final
Smifi¢i Tartisma | Sinavi

Haftalik okuma materyalleri
iizerinden bireysel hazirlik yapilir.
Ogrenciler sinifta kavramlara dayali | Diiz Anlatim & Ara Sinav & Final
sorular sorar, giincel medya Simif i¢i Tartigma | Sinavi

olaylarmu teorik yaklasimlarla
iliskilendirerek paylasimda bulunur.

Medya mesajlarinin bireyler ve
toplum tiizerindeki etkileri kisisel

yansitmalarla tartisilir. Ogrencilerin | Diiz Anlatim & Ara Sinav & Final
medya kullaniminda etik Smifi¢i Tartisma | Sinavi
sorumluluklarini fark etmeleri

hedeflenir.

Dersin i¢erigi

Internet haberciliginin ve sosyal medya platforumlarmin kullaniminin da
yayginlasmasi ile birlikte ¢esitlenen haber kaynaklarimin izlenmesi, haberlerin
secilmesi ve degerlendirilmesi sadece konunun uzmanlar1 bakimindan degil,
medya kullanicilar1 bakimindan da temel bilgi ve becerileri haiz olmay1 bir
zorunluluk haline getirmistir. Bu dersin amaci, 6grencileri medyay1 nasil
izlemeleri (okumalar1) gerektigi konusunda fikir ve beceri sahibi haline
getirmek; medya yoneticisi veya igerik saglayici (yazar) olarak ¢alismalarina
olanak verecek yetilerin 6nemi konusunda aydinlatmaktir. Bu gergevede,
haberlerin nasil hazirlandigi, hangi kitlenin hedef alindigi, haber ile
yonlendirmenin (manipiilasyonun) nasil yapildigi ve yalan haberin nasil tespit
edilebilecegi 6nem kazanmaktadir. Ders kapsaminda, Kitle iletisim araglarinin
olaylari ve olgulari, nasil ve neden belli yonleriyle yansitigim1 anlatmak ve
medyaya elestirel bakabilen, bilingli kisiler yetistirmek ve bu alanda
calisacaklara temel davranis ilkeleri benimsetmek hedeflenmektedir.

DERS iCERiGi / PROGRAMI
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Bashk

Uygulanis

(Teori/Pratik) Gerekli Okuma / On Hazirhk

1 Derse Girig ve Tanigma
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Bilici, 1. E., (2020). Medya okuryazarhig: ve

2| Medya Okuryazarhgma Giris egitimi. Ankara; PEGEM Akademi.
3 Medya Okuryazarliginda Temel Bilici, 1. E., (2020). Medya okuryazarhg: ve
Yaklagimlar egitimi. Ankara: PEGEM Akademi
4 Medya Okuryazarliginin Temel Bilici, 1. E., (2020). Medya okuryazarhig: ve
Konulari egitimi. Ankara: PEGEM Akademi
5 Giindem Belirleme ve Yorumlama I:ISu Qoilzlzrg',’l f‘e eA}(l;?}ZI;’ A%kgzrg_la)ébl\e/:wya
Agisindan Medya Okuryazarligi g4 & & ' ' '
5 - . Bilici, 1. E., (2020). Medya okuryazarhg: ve
6 Medya Okuryazarliginda Ornek Ulke egitimi. Ankara: PEGEM Akadenmi
Uygulamalar1
7 Genel Tekrar
8 Vize Smavlan
Bilginin Kalitesi Uzerine Etki Eden Bilici, 1. E., (2020). Medya okuryazarhig ve
9 Sorunlar egitimi. Ankara: PEGEM Akademi
10 Davranis Uzerine Etki Eden Sorunlar Bilici, 1. E., (2020). Medya okuryazarhig: ve
egitimi. Ankara: PEGEM Akademi
Dijital Medya, Sosyal Medya Ozcan, A. (2017). Dijital medya
Okuryazarlhig: ve Dijital Vatandashik okuryazarligi: Sorunlar, uygulamalar ve
Sosyal medya platformlarinin isleyisi. beklentiler. AJIT-e: Academic Journal of
11 Sosyal medyada igerik tiretimi ve Information Technology, 8(28), 55-66.
tiketimi. Kocgoglu, E., & Akman, O. (2019). Medya
Algoritmalarin medya tiikketimimize okuryazarligi ve egitimi. Ankara: PEGEM
etkisi. Akademi.
Dijital vatandaslik nedir?
Can Becan (2022). Tiiketicilerdeki Reklam
Okuryazarligt Boyutlarinin Rasyonel ve
Haberler, Reklamlar ve Medya Duygusal Reklamlara Yonelik Tutuma
Okuryazarligi Etkisi Uzerine Bir Saha Arastirmasi. Firat
Simif'i¢i Tartigsma Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 32(3),
12 1195-1214.
Gudekli, A., Deren Van Het Hof, S., Eser,
M.T., & Oruc, M.S. (2022). Haber medyasi
okuryazarlig1 6l¢egi: Gegerlik ve giivenirlik
calismasi. Journal of Economy Culture and
Society, 65, 61-80.
Medyada Maniipilasyon ve
Bgigzg:mgzygz anls bilai ve Bilici, I. E., (2020). Medya okuryazarhig: ve
13 yon, yants biig egitimi. Ankara: PEGEM Akademi

manipiilasyon teknikleri.
Medya manipiilasyonunu nasil fark
edebiliriz?

Potter, W. J. (2016). Media Literacy.
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14 | Igerik ve Dil

Medya Mesajlarinin Ornekler T
Esliginde Analizi |

Anlam ve Ideoloji

Bilici, 1. E., (2020). Medya okuryazarhig: ve
egitimi. Ankara: PEGEM Akademi

Potter, W. J. (2016). Media Literacy.

Medya Mesajlarinim Ornekler T
Esliginde Analizi Il

Bilici, 1. E., (2020). Medya okuryazarhg: ve

15 Medya ve Toplumsal Cinsiyet egitimi. Ankara: PEGEM Akademi
Etnik ve Kiiltiirel Temsiller
Genel Tekrar
16
Final Smmawv1
17
Bilici, I. E., (2020). Medya okuryazarligi ve egitimi. Ankara: PEGEM Akademi
P96.B5553.M4393 2014
Silverblatt, A. (2014). Media Literacy: Keys to Interpreting Media Messages.
Potter, W. J. (2016). Media Literacy.
Gerekli Ders (2016) y

Malzemeleri /Okumalar
IKitaplar

Jenkins, H., & Green, J. (2013). Spreadable Media: Creating Value and Meaning
in a Networked Culture.

Hobbs, R. (2010). Digital and Media Literacy: Connecting Culture and Classroom.

Erol Kogoglu ve Ozkan Akman (2020) Medya Okuryazarlig1 ve Egitimi. PEGEM
Akademi yayini, Ankara.

Tavsiye Edilen Ders
Malzemeleri /Okumalar
IKitaplar

Graeme Burton (1995) Medya Analizlerine Giris- Goriinenden Fazlasi. Alan
Yayncilik, Istanbul.

Noam Chomsky (2016) Medya Denetimi. Everest Yayinlari, Istanbul.

DEGERLENDIRME
Ogrenme Etkinlikleri Say1 Agirhik %
Vize Smavi 1 40
Kisa Sinav - -
Odev - -
Proje - -

Alan Arastirmasi

Sunum / Seminer

Stiidyo Caligmast
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Digerleri (Yoklama) - -
Tartisma - -
Final Smavi/Projesi 1 60
TOPLAM 100
Katki seviyesi
. (1-en diisiik/ 5-
Say1 | Ders Ogrenme Ciktilari en yiiksek)
112|31]4|5
1 Iletisim alanimin tarihsel gelisimini, temel kavram, kuram ve arastirma ydntemlerini N
bilir.
2 | Temel tasarimin ilke ve elemanlarini bilir. \
3 | Yeni medya tarihi, kuram ve kuramcilar1 hakkinda bilgi sahibi olur. \
4 | Yeni medyanin yapisal, yonetsel ve teknik 6zelliklerini bilir. \
5 Dijital diinyadaki gelismeleri ve format degisimlerini takip edebilir ve bunlara uyum N
saglayarak olugturulan multimedya prodiiksiyonlarinda uygulayabilir.
6 | Yeni medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibidir. \
7 Gorsel kiiltiiriin gesitli kiiresel bigimlerinde etkisi ve énemi hakkinda bir anlayis N
olusturabilir.
8 Alana iliskin yasa, yonetmelik, mevzuat, ve mesleki etik degerler konusunda bilgi N
sahibidir.
9 | Yeni medya igeriklerini anlama ve elestirel olarak analiz etme becerisine sahiptir. \
10 Dijital platformlar igin verileri analiz ederek igerik iiretime ve yonetme ile ilgili N
ortamlari tasarlar, uygular ve gelistirir.
11 Olusturulan ¢alismalarla ¢esitli dijital platformlarda farkl: kiiresel formlarda iletisim N
kurabilme ve pazarlayabilmeyi 6grenir.
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12 Yeni medya alanindaki aragtirma yontem ve tekniklerini kullanabilme becerisine N
sahiptir.
13 Gorsel tasarim konularinda dijital platformlari etkin bigimde kullanma becerisine N
sahiptir.
14 Yeni medya alanindaki iletileri elestirel bakis agisiyla ele alma ve ¢oziimleme N
yetkinligine sahiptir.
15 | Proje asamasinda arastirma, planlama, uygulama ve raporlama yetkinligine sahiptir. | v
16 Yeni medya iiriinlerini; yaratict diisiince, girisimcilik ve 6zgiin bakis agisiyla N
gelistirme yetkinligine sahiptir.
Urettigi eserlerin arastirma, tez, haber makaleleri, filmler web siteleri, fotograf
17 | denemeleri ve animasyonlar iceren kapsamli bir dijital portfolyo haline getirme ve |
sunma yetkinligine sahiptir.
Yapay zekanin, yeni medya ekosistemine etkilerini degerlendirir; makine 6grenmesi,
18 |dogal dil isleme ve bilgisayarda gérme vb. tekniklerini kullanarak yaratici igerik | ¥
tiretimi, dagitimi ve etkilesim siireglerini bilir, uygular ve analiz eder.
19 Yapay zekay1 ¢aligsmalarma dahil ederken etik boyutlar1 analiz etme becerisine ve etik N
davranma sorumluluguna sahiptir.
ECTS/ OGRENCI iS YUKU
. - TOPLAM (iS
AKTIVITE SAYI BIRIM SAAT YUKU)
Ders Ogretim saati (x hafta * toplam ders saati) 15 3 45
On hazirlik ve bireysel calisma 14 2 28
Vize Smavi 1 25 25
Kisa Sinav - - -
Odev - - -
Proje - - -
Alan Arastirmasi - - -
Sunum / Seminer - - -
Stiidyo Caligmast - - -
Final Sinavi / Final Projesi / Tez 1 30 30
Diger - - -
Toplam is Yiikii 128
Toplam is yiikii / 25 5.12
ECTS 5
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DERS iLE iLGILi ETiK KURALLAR

Yasal Intihal Uyarist

Tespit edilen ve tespit edilmeyen intihal, herhangi bir zamanda ciddi bir suctur ve diploma ile gelecekteki
profesyonel yasaminiz iizerinde yikici bir etkiye sahip olabilir.

Kaynaklarinizi iyice tanimladigimizdan ve tanidigimizdan emin olursaniz, dogrudan kaynaklarmizdan alinan
gorsel orneklerden, tasarimlardan veya notlardan kopyalamazsaniz intihalden kaginmak kolaydir.

DEGERLENDIRME DETAYLARI VE DEGERLENDIRME KRIiTERLERI:

Final Notlar1, yukarida belirtilen Ders Ogrenme etkinlikleri ve Final siavi degerlendirme detaylarina gore
belirlenir ve Universite tarafindan belirlenen Egitim ve Sinav Yo6netmeligine uygun olarak belirlenir.

HAZIRLAYAN

Yrd. Dog. Dr. Huri Yontucu

GUNCELLEME
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