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Dersin Amaci

Dijital medyanin her alanda etkin sekilde yonetimi igin gerekli bilgileri
ogrencilere aktarmak, global c¢apta dijital mdeyanin nasil kullanildigini
anlamaya yardimci olmak ve iletisim siireglerinde dijital medyanin olumlu katki
yapabilecek sekilde nasil kullanilabilecegi lizerinde diisiinmelerini tesvik
ederek bu alanda yaratict fikirler gelistirmelerine destek olmak ve kendi
hayatlarina uygulama kabiliyetini gelistirmek.

Temel amag, dijital ortamda gergekte neler olup bittigine dair net bir bakis agis1
elde etmektir, boylece tiiketicilere, yoneticilere ve diger kurumsal paydaglara
gercek degerini takdir etmeye baslayabilirsiniz. Is hedeflerine ulagmak icin
dijital medyada ve tiiketiciden tiiketiciye sosyal etkilesimlerde bulunan
firsatlardan yararlanan pazarlama stratejileri gelistirmek i¢in gerekli olan ilgili
bilgi, bakis agilar1 ve pratik becerileri size saglayacaktir.

Dersin Ogrenme Ciktilar

Bu dersin sonunda égrenciler Ogretim Oleme ve
Yontemleri: Degerlendirm
e:
Sosyal m?dyar'nn te.:nllel kayra@larlnl, Anlatim ve
platform 6zelliklerini ve yonetim Kavramsal Vize Sinavi
prensiplerini agiklar. Cerceve
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Dersin Icerigi

Dijital teknolojinin pazarlama karmasi

iizerindeki etkisini kavrayarak, sundugu | Tartisma ve

firsatlar1 agiklar. Ornek Vize Sinavi
Incelemeleri

Icerik planlamasi ve sosyal medya Sumf ealismas: Vize ve Final

kampanyasi tasarimi yapar. calts Sinav

Is / pazarlama iletisimi icin su anda

mevcut olan baskin sosyal medya

araclarin1 kullanma becerilerini gehstm_r. vVaka Analizi Final Sinavi

Ayrica Sosyal medya performans analiz

araglariyla  verileri  degerlendirir  ve

iyilestirme Onerileri gelistirir.

Izleyicilerin ilgisini gekmek ve sosyal

etkiyi, etkiyi ve degeri artirmak i¢in ilgili | Tartisma ve

markali igerigi yayinlamak ve yaymak Ornek Vize ve Final

icin cesitli sosyal medya kanallarinin Incelemeleri Siavi

nasil kullanilacagini degerlendirir.

Kendi sosyal markasi icin stratejik bir

sosyal medya plani gelistirir ve uygular Simif Caligmasi | Final Smavi

Ogrencilerin, giincel dijital pazarlama trendleri hakkinda teorik ve pratik
becerilerinin geligmesinin hedeflendigi bu derste; dijital pazarlama stratejileri,
dijital pazarlama karmasi, dijital platformlarda pazarlama kampanyalarinin
hazirlanmasi ,dijital platformlarda pazarlama iletisimi ve kiiresel bazda
kullanilan dijital pazarlama uygulamalar1 konularina kapsamli olarak yer
verilmektedir. Derste oncelikle dijital pazarlamanin gelisimi ve kapsamu ile
dijital pazarlama planlamas1 konulari islenecektir. Icerik; dersler, slaytlar,
sunumlar ve ekstra okumalar, yoluyla teslim edilecektir. Bu ders sonuglara
dayanmaktadir ve 6ncelikle sinifta paylasilan teori ve bilgiyi uygulanabilir
coziimlere aktarma yeteneginiz iizerinde degerlendirileceksiniz. Sonrasinda ise
dijital pazarlamanin uygulamali konulari ele alinacak olup, giincel dijital
pazarlama konular1 6grencilerle etkilesime dayali olarak irdelenecektir

DERS iCERiGi / PROGRAMI

Uygulanis . 2
Hafta Bashk (Teori/Pratik) Gerekli Okuma / On Hazirhik
Tanigma ve Giris: Miifredat T
incelemesi: ders gereksinimleri, 6dev
1 ve degerlendirme politikalart ve Ders Igerik formunun anlatilmasi

okuma listesi
Dijital pazalamaya giris
[ ]
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e Biitiinlesik Pazarlama
[letisimi

Dijital pazalamaya giris
e Digital Pazarlama
e Dijital pazarlamada etik ve
yasal kurallar

T/P

Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, I.
(2018). Pazarlama 4.0: Gelenekselden
Dijitale Gegis. Cev. Nadir Ozata. Optimist
Yayncilik.

Kingsnorth, (2017). Dijital Pazarlama
Stratejisi: Cevirimici Pazarlamaya
biitiinlesik bir yaklasim. (¢ev. Laden
ildeniz). Nobel Yayincilik.

Ercan, S. (2020). Dijitalizm, Yeni Diinya
Diizen,, KROP, 5G: Sosyal medya Dijital
Doniigsiimle Nereye Gidiyor. 6. Baski.
Motto Yayincilik.

Dijital Pazarlamanin Tarihgesi

T/P

Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, I.
(2018). Pazarlama 4.0: Gelenekselden
Dijitale Gegis. Cev. Nadir Ozata. Optimist
Yayncilik.

Kingsnorth, (2017). Dijital Pazarlama
Stratejisi: Cevirimi¢i Pazarlamaya
biitiinlesik bir yaklasim. (¢ev. Laden
[ldeniz). Nobel Yayincilik.

Ercan, S. (2020). Dijitalizm, Yeni Diinya
Diizen,, KROP, 5G: Sosyal medya Dijital
Doniigiimle Nereye Gidiyor. 6. Baski.
Motto Yayincilik.

Web Sitesi Planlama ve Analizi

T/P

Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, I.
(2018). Pazarlama 4.0: Gelenekselden
Dijitale Gegis. Cev. Nadir Ozata. Optimist
Yayincilik.

Kingsnorth, (2017). Dijital Pazarlama
Stratejisi: Cevirimici Pazarlamaya
biitiinlesik bir yaklasim. (¢ev. Laden
fldeniz). Nobel Yayincilik.

Ercan, S. (2020). Dijitalizm, Yeni Diinya
Diizen,, KROP, 5G: Sosyal medya Dijital
Déniisiimle Nereye Gidiyor. 6. Baski.
Motto Yayincilik.

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)
Arama Motoru Pazarlamasi (SEM)

T/P

Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, 1.
(2018). Pazarlama 4.0: Gelenekselden
Dijitale Gegis. Cev. Nadir Ozata. Optimist
Yayncilik.

Kingsnorth, (2017). Dijital Pazarlama
Stratejisi: Cevirimici Pazarlamaya
biitiinlesik bir yaklagim. (¢cev. Laden
fldeniz). Nobel Yayincilik.
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Ercan, S. (2020). Dijitalizm, Yeni Diinya
Diizen,, KROP, 5G: Sosyal medya Dijital
Doniigiimle Nereye Gidiyor. 6. Baski.
Motto Yayincilik.

6 Sosyal Medya Pazarlama

T/P

Kingsnorth, (S. 2017). Dijital Pazarlama
Stratejisi: An Integrated Approach to
Online Marketing. Kogan Page.

7 Web Analizi

T/P

Shaffer, N. (2013). Maximize Your Social:
One-Stop Guide to Build a Social Media
Strategy for Marketing and Business
Success. Canada: Wiley.

Kingsnorth, (S. 2017). Dijital Pazarlama
Stratejisi: An Integrated Approach to
Online Marketing. Kogan Page.

8 Vize Sinavlari

ARA SINAV

Goriintiilii Reklamlar (Video
Marketing)

T/P

Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, I.
(2018). Pazarlama 4.0: Gelenekselden
Dijitale Gegis. Cev. Nadir Ozata. Optimist
Yayncilik.

Kingsnorth, (2017). Dijital Pazarlama
Stratejisi: Cevirimi¢i Pazarlamaya
biitiinlesik bir yaklasim. (¢ev. Laden
[ldeniz). Nobel Yayincilik.

Ercan, S. (2020). Dijitalizm, Yeni Diinya
Diizen,, KROP, 5G: Sosyal medya Dijital
Doniigiimle Nereye Gidiyor. 6. Baski.
Motto Yayincilik.

Affiliate Pazarlama
Etkileyici Pazarlama (Inflencer
Marketing)

10

T/P

Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, I.
(2018). Pazarlama 4.0: Gelenekselden
Dijitale Gegis. Cev. Nadir Ozata. Optimist
Yayincilik.

Kingsnorth, (2017). Dijital Pazarlama
Stratejisi: Cevirimici Pazarlamaya
biitiinlesik bir yaklasim. (¢ev. Laden
fldeniz). Nobel Yayincilik.

Ercan, S. (2020). Dijitalizm, Yeni Diinya
Diizen,, KROP, 5G: Sosyal medya Dijital
Déniisiimle Nereye Gidiyor. 6. Baski.
Motto Yayincilik.

Icerik Pazarlama

11

T/P

Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, 1.
(2018). Pazarlama 4.0: Gelenekselden
Dijitale Gegis. Cev. Nadir Ozata. Optimist
Yayncilik.

Kingsnorth, (2017). Dijital Pazarlama
Stratejisi: Cevirimici Pazarlamaya
biitiinlesik bir yaklasim. (¢cev. Laden
fldeniz). Nobel Yayincilik.
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Ercan, S. (2020). Dijitalizm, Yeni Diinya
Diizen,, KROP, 5G: Sosyal medya Dijital
Doniigiimle Nereye Gidiyor. 6. Baski.
Motto Yayincilik.

12

E-mail Pazarlama

T/P

Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, I.
(2018). Pazarlama 4.0: Gelenekselden
Dijitale Gegis. Cev. Nadir Ozata. Optimist
Yayncilik.

Kingsnorth, (2017). Dijital Pazarlama
Stratejisi: Cevirimici Pazarlamaya
biitiinlesik bir yaklasim. (¢ev. Laden
[ldeniz). Nobel Yayincilik.

Ercan, S. (2020). Dijitalizm, Yeni Diinya
Diizen,, KROP, 5G: Sosyal medya Dijital
Doniisiimle Nereye Gidiyor. 6. Baski.
Motto Yayincilik.

13

Cevrimici Itibar Yénetimi

T/P

Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, I.
(2018). Pazarlama 4.0: Gelenekselden
Dijitale Gegis. Cev. Nadir Ozata. Optimist
Yayncilik.

Kingsnorth, (2017). Dijital Pazarlama
Stratejisi: Cevirimici Pazarlamaya
biitiinlesik bir yaklasim. (¢ev. Laden
[ldeniz). Nobel Yayincilik.

Ercan, S. (2020). Dijitalizm, Yeni Diinya
Diizen,, KROP, 5G: Sosyal medya Dijital
Doniigiimle Nereye Gidiyor. 6. Baski.
Motto Yayincilik.

14

B2B Digital Pazarlama Uygulamalari

T/P

Chaffey, D. & Ellis-Chadwick, F. (2016).
Digital Marketing: Strategy,
Implementation and Practice, Pearson.

15

B2C Digital Pazarlama Uygulamalari

T/P

Chaffey, D. & Ellis-Chadwick, F. (2016).
Digital Marketing: Strategy,
Implementation and Practice, Pearson.

16

Ogrenci Digital Pazarlama Sunumu

T/P

Sunum, 6grenci notlari

17

FINAL SINAVI

Gerekli Ders
Malzemeleri /Okumalar
/Kitaplar

Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, 1. (2018). Pazarlama 4.0: Gelenekselden
Dijitale Gegis. Cev. Nadir Ozata. Optimist Yayincilik.

Kingsnorth, (2017). Dijital Pazarlama Stratejisi: Cevirimig¢i Pazarlamaya
biitiinlesik bir yaklasim. (cev. Laden ldeniz). Nobel Yayincilik.

Ercan, S. (2020). Dijitalizm, Yeni Diinya Diizen,, KROP, 5G: Sosyal medya
Dijital Doniisiimle Nereye Gidiyor. 6. Baski. Motto Yaymecilik.
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Tavsiye Edilen Ders
Malzemeleri /Okumalar
/Kitaplar

Wiley & Sons, Inc.

Routledge.

Dodson, I. (2016). The art of digital marketing: the definitive guide to creating
strategic, targeted and measurable online campaigns. Hoboken, New Jersey: John

Carroll, B. (2017). Writing and editing for digital media. New York, NY:

DEGERLENDIRME

Ogrenme Etkinlikleri Say1

Agirhk %

Vize Sinavi 1

40

Kisa Simav -

Odev -

Proje -

Alan Arastirmasi -

Sunum / Seminer -

Stiidyo Caligmast -

Digerleri (Yoklama) -

Tartisma -

Final Sinawv1 / Final Projesi /Tezin Final Notuna Katkisi 1

60

TOPLAM

100

Katki seviyesi
(1-en digiik/ 5-

Say1 | Ders Ogrenme Ciktilar en yliksek)

112|31]4|5

1 gﬁ:lrslm alaninin tarihsel gelisimini, temel kavram, kuram ve arastirma yontemlerini N

2 | Temel tasarimin ilke ve elemanlarini bilir. \

3 | Yeni medya tarihi, kuram ve kuramcilar1 hakkinda bilgi sahibi olur. \

4 | Yeni medyanin yapisal, yonetsel ve teknik dzelliklerini bilir. \

5 Di:iital diinyadaki gelismele.ri ve format fiegisimlerini takip edebilﬁr. ve bunlara uyum N

saglayarak olusturulan multimedya prodiiksiyonlarinda uygulayabilir.
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6 | Yeni medya okuryazarlig1 hakkinda bilgi sahibidir. \
7 Gorsel kiiltiiriin ¢esitli kiiresel bigimlerinde etkisi ve 6nemi hakkinda bir anlayis N
olustuabilir.
8 Alana iliskin yasa, yonetmelik, mevzuat ve mesleki etik degerler konusunda bilgi
sahibidir.
9 | Yeni medya igeriklerini anlama ve elestirel olarak analiz etme becerisine sahiptir. \

Dijital platformlar igin verileri analiz ederek igerik iiretime ve ydnetme ile ilgili

10 ortamlart tasarlar, uygular ve gelistirir.

Olusturulan ¢aligmalarla ¢esitli dijital platformlarda farkli kiiresel formlarda iletisim

1 kurabilme ve pazarlayabilmeyi 6grenir.

12 Yeni medya alanindaki arastirma yontem ve tekniklerini kullanabilme becerisine N
sahiptir.

13 Gorsel tasarim konularinda dijital platformlari etkin bigimde kullanma becerisine
sahiptir.

14 Yeni medya alanindaki iletileri elestirel bakis agisiyla ele alma ve ¢dziimleme N
yetkinligine sahiptir.

15 | Proje asamasinda arastirma, planlama, uygulama ve raporlama yetkinligine sahiptir. \

16 Yeni medya iriinlerini; yaratici diislince, girisimcilik ve 06zgilin bakis agisiyla N

gelistirme yetkinligine sahiptir.

Urettigi eserlerin arastirma, tez, haber makaleleri, filmler web siteleri, fotograf
17 | denemeleri ve animasyonlar iceren kapsamli bir dijital prtfolyo haline getirme ve \
sunma yetkinligine sahiptir.

Yapay zekanin, yeni medya ekosistemine etkilerini degerlendirir; makine 6grenmesi,
18 | dogal dil isleme ve bilgisayarda gérme vb. tekniklerini kullanarak yaratici igerik
iiretimi, dagitimi ve etkilesim siireglerini bilir, uygular ve analiz eder.

19 Yapay zekay1 caligmalarina dahil ederken etik boyutlari analiz etme becerisine ve N
etik davranma sorumluluguna sahiptir.
ECTS / OGRENCI iS YUKU
- . TOPLAM (i$
AKTIVITE SAYI BIRIM SAAT YUKU)
Ders Ogretim saati (x hafta * toplam ders saati) 15 4 60
On hazirlik ve bireysel ¢alisma 15 2 30
Vize Sinavi 1 20 20
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Kisa Sinav - - N

Odev - - -

Proje - - -

Alan Aragtirmasi - - -

Sunum / Seminer - - -

Stiidyo Caligmast - - -

Final Sinav1 / Final Projesi / Tez 1 20 20
Diger - - -
Toplam s Yiikii 130
Toplam Is yiikii / 25 52
ECTS 5

DERS iLE ILGILi ETiK KURALLAR

Yasal intihal Uyarist

Tespit edilen ve tespit edilmeyen intihal, herhangi bir zamanda ciddi bir suctur ve diploma ile gelecekteki
profesyonel yasaminiz iizerinde yikici bir etkiye sahip olabilir.

Kaynaklarinizi iyice tanimladiginizdan ve tanidiginizdan emin olursaniz, dogrudan kaynaklarinizdan kelime
kelime olarak alinan gorsel 6rneklerden, tasarimlardan veya notlardan kopyalamazsaniz intihalden kaginmak
kolaydir.

Maksimum alint1 limiti %20’yi ge¢emez. Yapay zeka destekli alintilar da bu orana dahildir. Aksi kanitlandigi
takdirde 6grenci dersten kalir.

DEGERLENDIRME DETAYLARI VE DEGERLENDIRME KRITERLERI:

Final Notlar1, yukarida belirtilen Ders Ogrenme etkinlikleri ve Final sinavi degerlendirme detaylarma gore
belirlenir ve Universite tarafindan belirlenen Egitim ve Smav Y®&netmeligine uygun olarak belirlenir.

Derse %70 katilim zorunludur. Raporlar %70’in igerisine dahildir. %70’ten az devamlili§1 olan 6grenci
devamsizliktan kalir.

Odev ve Proje Gec Teslim Kosullar

Tam kredi alabilmek i¢in siniftaki calismalar zamaninda teslim edilmelidir. Geg teslim, yalnizca 6zel
durumlarda (kaza, aile acil durumlari, gibi) tam puan alabilir. Herhangi bir acil durum nedeniyle proje i¢in
son tarih vermeyeceginizi diislinliyorsaniz, liitfen Ms Teams araciligiyla en kisa siirede egitmenle iletisime
gegin.

HAZIRLAYAN Yrd. Dog. Dr. Tbrahim Dalkilig

GUNCELLEME

ONAY




