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Bu ders, ¢agdas reklamcilikta yaraticiligin 6nemini 6gretmeyi amaglamaktadir.
Ogrenciler reklam endiistrisinin teorik ve pratik yonlerini dgrenirler. Bu derste,
yaratici reklamciligin sonuglart sosyal ve ticari bir baglamda ele alinmaktadir.
Ayn1 zamanda, viral ve gerilla pazarlamasi da dahil olmak iizere reklam
olusturma siirecinde giderek daha dnemli hale gelen yontemler ayrintili olarak
tartigilmaktadir. Ogrenciler, ulusal ve uluslararasi dlgekte basarili bir getiri elde
eden se¢ilmis reklam kampanyalarinin hikayelerini analiz eder ve yaratici
reklamciligin temel 6zelliklerini belirleme yetenegini gelistirir.

Dersin Amaci

1. Ogrenciler yaraticilik
becerilerini reklam tasarim
stirecine nasil entegre
edeceklerini 6grenir.

Diiz Anlatim Vize, Kisa Smav ve

Proje

Dersin Ogrenme Ciktilari

2. Reklam iiretim stirecinde
hikaye yaratmay1 ve bir reklam
kampanyasinin iiretim siirecini
kavrar.

Vize, Kisa Sinav ve

Diiz Anlatim .
Proje
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3. Reklamin planlanmasi,

uygulamaya dokiilmesi ve Diiz Anlatim . .
geri bildirimin takip edilmesi | ve Smif Vize, Kisa Smav ve Proje
stireclerini uygular. Caligmasi

4. Reklam yaratim stirecinde

stratejik planlama Diiz Anlatim . .
basamaklarini 6grenip, ve Sinif Vize, Kisa Smav ve Proje
durum analiz yapar. Caligmasi

5. Pazar kosullarini analiz
ederek, hedeflenen amaca
konsepte ve amaca uygun

reklami kampanyasini Diiz Anlatim ve Vize, Kisa Sinav ve Proje
tasarlayarak yeni bir icerik Siuf Calismasi
iiretir.

6.0grenciler yaratic1 reklami
analiz edebilecek becerileri
edinir ve basarili — basarisiz Diiz Anlatim Vlz'e, Kisa Sinav ve
reklam kampanyasinin Proje

pazarda yarattig1 etkiyi

degerlendirir.

Bu dersin sonunda 6grenciler yaratici reklamin iiretim siirecinde fikrin ortaya
¢itkmasindan bunun bir reklam kampanyasina doniismesine varan siiregte
aragtirma, planlama, uygulama ve geri bildirimleri degerlendirmeyi
o6grenmektedir. Bununla birlikte, bir reklamin iiretim siirecinde hedef kitlenin
belirlenmesi, hedef kitleye ve Pazar kosullarina stratejik yaklagim gibi
konularda temel bilgiler kazanilmakta ve marka iletisimin 6nemi vaka
calismalari tizerinden incelenmektedir. Ders, reklamin giinbegiin yasadigi
degisimi yorumlamakta ve d6grencilere gelecek ile ilgili ongdriiler yapma
yetisini kazandirmay1 amaglamaktadir.

Dersin I¢erigi

DERS iCERiGi/ PROGRAMI
Uygulams p
Hafta Bashk (Teori/Prat Gerekli Okuma / On Hazirhk
ik)
1 Tanisma ve dersin tanitim T Ders miifredatinin aciklanmasi ve
tartisilmasi

Mucuk, 1. (2001). Pazarlama Ilkeleri,.
Genisletilmis 13. Basim, Istanbul: Tiirkmen

Reklameiligima Giris Kitabevi. 1. Bliim
5 | Temel Ilkeler T/P Kocabas, F., Elden, M. Yurdakul N.
Yaraticilik Kavrami (2004). Reklam ve Halkla fliskilerde Hedef

Yaratici ve Yaratict Olmayan Reklamlar Kitle. 1. Boliim
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Yaratici Bireylerin Ozellikleri
'Yaratic1 Diisiinme Kavrami

Mucuk, 1. (2001). Pazarlama flkeleri,.
Genisletilmis 13. Basim, Istanbul: Tiirkmen

3 |Yaratici Diistinme Teknikleri T/ |Kitabevi. 11. Boliim
(Alt1 Sapkali Diigiinme Teknigi, Beyin Tellan D. (., . (2009). Reklamcilik: Bakmak
Firtinasi, Zitliklar Teknigi, Zihin Haritalar1) ve Gormek. Ankara: Utopya Yayinevi.
Mucuk, 1. (2001). Pazarlama llkeleri,.
Reklamecilikta Gorsel ve Isitsel Genisletilmis 13. Basim, Istanbul: Tiirkmen
4 Ogelerin Kullanim1 Kitabevi. 2. ve 6. Boliim
Creative Brief (Yaratic1 Ozet) /P Kocabas, F., Elden, M. Yurdakul N. (2004).
Reklam ve Halkla iliskilerde Hedef Kitle. 2.
Bolim
Reklamcilikta Metafor Kullanimi Tellafl D. (., . (2009). Reklametlik: Ba.kmak
5 Metafor Kavrami /P ve Gormek. Ankara: Utopya Yayinevi.
Metaforlarin Rolii ve Etkisi
Berger, J. (2016). Gorme Bigimleri. (Cev.
Yurdanur Salman) Metis Yaymlar1. 7.
Reklam Etigi ve Manipiilasyon Bolim
6 T/P
Reklamin Toplumsal Boyutu -
Etik Dis1 Reklamlar ve Sosyolojik Vaka I R
. . Yayinlari
Incelemeleri
; Viral ve Gerilla Pazarlama Levine, M. (2004). Halkla iliskiler: Bir
CGI Pazarlama Gerilla Savasi (Kablolu Diinyada). Rota
Duygular ve Etkilesimin baglantis: Yaylart.
T/P
Vize Sinavi
(13-24 Nisan 2026)
] Z Kusaginit Anlamak Kilig, H. (2022) Kusaklara Yo6nelik
. . Pazarlama. Dora Yayincilik ISSN:
Dikkat Ekonomisi p 9786052473818
Scroll Kiiltiri
Degisen Reklam Dili: Meme
Bati. U. (2010). Rekl Dili. Alf:
Markalasma ve Reklam Marka le;mlan ( )- Reklamm Dili a
9 Algis1 Olusturma Marka T/P
Hikayesi ve Tutarlilik
Popiiler Kiiltiir ve Yaratic1 Reklameilik Kocabas, F., Elden, M. Yurdakul N. (2004).
Reklamin popiiler kiiltiirii kullanma P Reklam ve Halkla fliskilerde Hedef Kitle
10 bicimleri
Gilindemi Yakalamak
Kar Amac1 Giliden ve Kar Amaci Giitmeyen Bati. U. (2010). Reklamin Dili. Alfa
Kuruluslar i¢in Reklamcilik Yaynlart
11 Farkindalik, Bilinglendirme, Sosyal P Gilindemi Yakalamak
Sorumluluk
Reklameilikta Kitle Tellan D. (., . (2009). Reklameilik: Bakmak
12 Segmentasyonu T/P |ve Gormek. Ankara: Utopya Yaymevi.

Hedef Kitle Belirleme
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Reklam stratejileri gelistirme Ercan S., . (2020). Dijitalizm. istanbul:
Persona olusturma Motto Yayinlari.

T/P
AIDA Modeli ve giincel alternatifleri
(NAIDAS, DAGMAR,

13

Ercan S., . (2020). Dijitalizm. Istanbul:

Dijital Cagda Reklamciligin Gelecegi:
Motto Yayinlari.

Artirilmisg Gergeklik
14 Sanal Gergeklik T/P Tellan D. (., . (2009). Reklamcilik: Bakmak
Yapay Zeka Araglari ve Gérmek. Ankara: Utopya Yayinevi.

Genel Tekrar-

15 | Tim Konularin G6ézden Gegirilmesi ve
Proje Lansmaninin Gergeklestirilmesi

Final Sinavlar1 Dénemi

16 [*** Final Raporunun Teslimi

(18-25 Haziran 2026)

Bati. U. (2010). Reklamin Dili. Alfa Yayinlar1
Kiitiiphane erisim: HF5323 .B385 2019

Tellan D. (., . (2009). Reklamcilik: Bakmak ve Gérmek. Ankara: Utopya

Yaynevi.
Kiitiiphane erisim: HF 5823 .R455 2009

Gerekli Ders L
Malzemeleri /Okumalar Kgcabas, F., Elden, M. Yurdakul N. (2004). Reklam ve Halkla Iligkilerde Hedef
/Kitaplar Kitle

Mucuk, 1. (2001). Pazarlama Ilkeleri,. Genisletilmis 13. Basim, Istanbul:
Tiirkmen Kitabevi.
Kiitiiphane erigim: HF 5415 .M83 2017

Berger, J. (2016). Gorme Bigimleri. (Cev. Yurdanur Salman) Metis Yaynlart.
Ercan S., . (2020). Dijitalizm. istanbul: Motto Yayinlari.
Tavsiye Edilen Ders Kiitiiphane erigim: HM 742 .E733 2020

Malzemeleri Giirel, E. (1999). Reklam Caligmalarinda Yaratici Stratejinin Kullanilmast,
/Okumalar https://www.academia.edu/360082/Reklam_%C3%87al%C4%B1%C5%9Fmalar
/Kitaplar %C4%Bl1nda_Yarat%C4%B1c%C4%B1_Stratejinin_Kullan%C4%B11lmas%C4

%B1
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Ogrenme Etkinlikleri Say1 Agirhik %

Vize Sinavi 1 40

Kisa Smav 1 10

Odev - B,

Proje - -

Alan Arastirmast - -

Sunum / Seminer - -

Stiidyo Calismast - ’
Digerleri (Yoklama) - -
Tartisma - -
Final Smavi / Final Projesi /Tezin Final Notuna Katkis1 - 50
TOPLAM 100

DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM OGRENME CIKTILARINA KATKISI

Katki seviyesi
(1-en diistik/ 5-

Say1 | Ders Ogrenme Ciktilar: en yiiksek)
11213415
1 [letisim alaninin tarihsel gelisimini, temel kavram, kuram ve arastirma yontemlerini N
bilir.
2 | Temel tasarimin ilke ve elemanlarini bilir. v
3 | Yeni medya tarihi, kuram ve kuramcilar1 hakkinda bilgi sahibi olur. v
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4 | Yeni medyanin yapisal, yonetsel ve teknik 6zelliklerini bilir.

5 Dijital diinyadaki gelismeleri ve format degisimlerini takip edebilir ve bunlara uyum
saglayarak olusturulan multimedya prodiiksiyonlarinda uygulayabilir.

6 | Yeni medya okuryazarlig: hakkinda bilgi sahibidir.

7 Gorsel kiiltiirin ¢esitli kiiresel bigimlerinde etkisi ve 6nemi hakkinda bir anlayis
olusturabilir.

3 Alana iligkin yasa, yonetmelik, mevzuat, ve mesleki etik degerler konusunda bilgi
sahibidir.

9 | Yeni medya igeriklerini anlama ve elestirel olarak analiz etme becerisine sahiptir.

10 Dijital platformlar igin verileri analiz ederek igerik tretime ve ydnetme ile ilgili
ortamlart tasarlar, uygular ve gelistirir.

1 Olusturulan ¢alismalarla gesitli dijital platformlarda farkli kiiresel formlarda iletisim
kurabilme ve pazarlayabilmeyi 6grenir.

12 Yeni medya alanindaki arastirma yontem ve tekniklerini kullanabilme becerisine
sahiptir.

13 Gorsel tasarim konularinda dijital platformlar1 etkin bi¢imde kullanma becerisine
sahiptir.

14 Yeni medya alanindaki iletileri elestirel bakis agisiyla ele alma ve ¢éziimleme
yetkinligine sahiptir.

15 | Proje asamasinda arastirma, planlama, uygulama ve raporlama yetkinligine sahiptir.

16 Yeni medya iriinlerini; yaratict diigiince, girisimcilik ve 6zglin bakis agisiyla
gelistirme yetkinligine sahiptir.
Urettigi eserlerin arastirma, tez, haber makaleleri, filmler web siteleri, fotograf

17 | denemeleri ve animasyonlar iceren kapsamli bir dijital portfolyo haline getirme ve
sunma yetkinligine sahiptir.
Yapay zekanin, yeni medya ekosistemine etkilerini degerlendirir; makine 6grenmesi,

18 | dogal dil isleme ve bilgisayarda gérme vb. tekniklerini kullanarak yaratici igerik
iiretimi, dagitimi ve etkilesim siireclerini bilir, uygular ve analiz eder.

19 Yapay zekay1 ¢alismalaria dahil ederken etik boyutlar1 analiz etme becerisine ve etik

davranma sorumluluguna sahiptir.
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ECTS / OGRENCI I$ YUOKU
AKTIVITE SAYI | BIRIM | SAAT TO;’UPAK%‘)@
Ders Ogretim saati (x hafta * toplam ders saati) 14 4 52
On hazirlik ve bireysel calisma 14 2 28
Vize Sinavi 1 20 20
Kisa Sinav 1 2 2
Odev . n .
Proje - - -
Alan Aragtirmast - - -
Sunum / Seminer - - .
Stiidyo Calismasi - - -
Final Sinavi / Final Projesi / Tez 1 20 20
Diger - - -
Toplam Is Yiikii 122
Toplam Is yiikii / 25 4,9
ECTS 5

DERS iLE iLGILi ETIK KURALLAR

Yasal intihal Uyarisi

Tespit edilen ve tespit edilmeyen intihal, herhangi bir zamanda ciddi bir suctur ve diploma ile gelecekteki

profesyonel yasaminiz tizerinde yikict bir etkiye sahip olabilir.

Kaynaklarinizt iyice tanimladiginizdan ve tanidiginizdan emin olursaniz, dogrudan kaynaklarinizdan
kelime kelime olarak alinan gérsel 6rneklerden, tasarimlardan veya notlardan kopyalamazsaniz intihalden

kacinmak kolaydir.

Maksimum alint1 limiti %20’yi gecemez. Yapay zeka destekli alintilar da %20’lik orana dahildir. Aksi

kanitlandigs takdirde 6grenci dersten kalir.

SDG 1: Yoksulluga Son

SDG 2: Agliga Son

gy
HHDWILLBEING

ol

SDG 3: Saglik ve Kaliteli Yagam

4
EDCATON

Mi

SDG 4: Nitelikli Egitim

5 G

¢

SDG 5: Toplumsal Cinsiyet Esitligi
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ﬁ SDG 6: Temiz Su ve Sanitasyon
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SDG 7: Erisilebilir ve Temiz Enerji

SDG 8: Insana Yakisir Is ve Ekonomik Biiyiime \

SDG 9: Sanayi, Yenilikgilik ve Altyaps v

SDG 10: Esitsizliklerin Azaltilmast

SDG 11: Strdirilebilir Sehirler ve Topluluklar

SDG 12: Sotumlu Uretim ve Tiketim \/

SDG 13: Tklim Eylemi

SDG 14: Sudaki Yasam

SDG 15: Karasal Yagam

SDG 16:Baris Adalet ve Giiclii Kurumlar \

17 Ainetnis

@ SDG 17: Amaglar i¢in Ortakliklar N

DEGERLENDIRME DETAYLARI VE DEGERLENDIRME KRITERLERI:

Final Notlari, yukarida belirtilen Ders Ogrenme etkinlikleri ve Final sinavi degerlendirme detaylarina
gore belitlenir ve Universite tarafindan belitlenen Egitim ve Sinav Yonetmeligine uygun olarak belitlenir.

HAZIRLAYAN Dr. Ahmet Iyici

GUNCELLEME 04.03.2026

ONAY




