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Dersin Amaci

Bu kurs, hemen hemen her endiistride diinya ¢apinda islerin nasil
yapildigini anlamaniza yardimei olmak igin tasarlanmigtir ve sosyal
medyanin yiikselisi ve tiiketiciler ve markalar arasinda 6nemli 6lgiide
artan bilgi yayma hiz1 gibi ¢esitli temel baglamsal faktorlerdeki
degisiklikler nedeniyle degismistir (ve degismemistir).
Temel amag, dijital ortamda gercekte neler olup bittigine dair net bir
bakis agis1 elde etmektir, boylece tiiketicilere, yoneticilere ve diger
kurumsal paydaslara gercek degerini takdir etmeye baslayabilirsiniz. Is
hedeflerine ulagsmak igin sosyal medyada ve tiiketiciden tiiketiciye
sosyal etkilesimlerde bulunan firsatlardan yararlanan pazarlama
stratejileri gelistirmek i¢in gerekli olan ilgili bilgi, bakis acilar1 ve
pratik becerileri size saglayacaktir.




e Sosyal medyanin ne oldugunu ve bu yeni medya ve iletisim
teknolojisinin i§ ve pazarlamanin nasil yapildigin nasil
etkiledigini anlar

e  “Bagl tiiketiciler” in temel ilkelerini psikolojik ve sosyolojik
bakis agilarindan ve sosyal medya pazarlama stratejileri
gelistirirken bu ilkelerin nasil kullanilabilecegini anlar

e s/ pazarlama iletisimi i¢in su anda mevcut olan baskin sosyal
medya araglarini kullanma becerilerini gelistirir

e (esitli is alanlarinda ve siireclerde (6rnegin, yeni {iriin

Dersin Ogrenme Ciktilar gelistirme ve hizmet yonetimi) sosyal medya igin yenilik¢i
kullanimlar1 kesfeder)

e izleyicilerin ilgisini cekmek ve sosyal etkiyi, etkiyi ve degeri
artirmak igin ilgili markali icerigi yayinlamak ve yaymak i¢in
cesitli sosyal medya kanallarinin nasil kullanilacagini anlar

e Kendi sosyal markasi i¢in stratejik bir sosyal medya plani
gelistirir ve uygular

e Sosyal medya becerileri gerektiren is yonetimi, miisteri
hizmetleri i¢in giivenle bagvurmak i¢in yeterli sinif deneyimi
kazanir.

Icerik dersler, slaytlar ve ekstra okumalar yoluyla teslim edilecektir.
Simiilasyonlar, siavlar, final ve diger haftalik etkinlikler kursa

. katilmaniza yardimci olacaktir. Bu ders sonuclara dayanmaktadir ve
Dersin I¢erigi oncelikle sinifta paylasilan teori ve bilgiyi uygulanabilir cozumlere
aktarma yeteneginiz lizerinde degerlendirileceksiniz. Tiim haftalik
etkinliklere zamaninda ayak uydurmaniz ¢ok énemlidir.

DERS iCERiGi / PROGRAMI

Uygulanis )
Hafta Bashk (Teori/Prati Gerekli Okuma / On Hazirhk
k)
Mufredat incelemesi: ders T
1 gereksinimleri, ddev ve )
degerlendirme politikalar1 ve
okuma listesi
T Stephen, A. & Bart, Y. (2017).
2 Sosyal medya mantigi "Sosyal medya pazarlamasi: ilkeler
ve stratejiler”.
T . . .
Sosyal medya Stratejisi ve ?tephen, A. & Bart, ¥ (201.7.)
3 Sosyal medya pazarlamasz: ilkeler
Planlamasi s
ve stratejiler”.
T Matthew A. Russell'in Facebook,
4 Sosyal Medya madenciligi Twitter, LinkedIn ve diger sosyal
medya sitelerinden Veri Analizi




Matthew A. Russell'in Facebook,
5 Sosyal Medya madenciligi IT Twitter, LinkedIn ve diger sosyal
medya sitelerinden Veri Analizi
Buyer, L. (2016). Sosyal PR sirlari:
Sosyal medya ve icerik markanizi nasil Optimize edeceginiz,
6 o o L n =
stratejisinde etkilegim Sosyallestireceginiz ve tanitacaginiz.
3rd edition.
Buyer, L. (2016). Sosyal PR sirlart:
7 Haber yazma ve SEO. markanizi .nasﬂw(.)ptlmlze edeceglnlz,
Sosyallestireceginiz ve tanitacaginiz.
3rd edition.
8 Vize Siavlari
9 Derinlemesine SEO Sinifta dagitilacak notlar
10 Reklam Tanitim Sinifta dagitilacak notlar
1 YouTube ve Canli Yayin Sinifta dagitilacak notlar
Yeni olusturulan bir sirket i¢in bir .
12 | sosyal medya Stratejisi ve Smif ¢alismasi ve rehberlik
planinin hazirlanmasi.
13 | Tekrar
Final Sinavlari
14
* Stephen, A. & Bart, Y. (2017). "Sosyal medya pazarlamasi: ilkeler ve
stratejiler".
. * Buyer, L. (2016). Sosyal PR sirlari: markanizi nasil Optimize edeceginiz,
Gerekli Ders e - I
Malzemeleri Sosyallestireceginiz ve tanitacaginiz. 3rd edition.

/Okumalar /Kitaplar

* Matthew A. Russell'n Facebook, Twitter, LinkedIn ve diger sosyal
medya sitelerinden Veri Analizi yapan sosyal web madenciligi.

* Gelismis Sosyal Medya Pazarlama Tom Funk tarafindan basarili bir
sosyal medya programi nasil yonetilir, baslatilir ve yonetilir

Tavsiye Edilen Ders
Malzemeleri
/Okumalar /Kitaplar

* Defter & Kalem

* Internet ve sosyal medya platformlarina erigim.

DEGERLENDIRME

Ogrenme Etkinlikleri

Say1 Agirhik %

Vize Sinavi




Kisa Sinav 2 20
Odev 2 20
Proje 2 35
Alan Aragtirmasi -
Sunum / Seminer -
Stiidyo Caligmast B B}
Digerleri (Yoklama) - -
Tartisma 1 5
Final Sinav1/ Final Projesi /Tezin Final Notuna Katkisi 1 40
TOPLAM 100

DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM OGRENME CIKTILARINA KATKISI

Katki seviyesi
(1-en dusiik/

ISay Ders Ogrenme Ciktilar: 5-en yiiksek)
112(3|4|5
1 Ogrencilerin ¢agdas kiiltiirde gorsel iletisim ilkelerini anlamak icin bilgili, N
elestirel ve yaratic1 yaklagimlar gelistirmelerini saglar.
5 Disiplin ve 6nemli varsayimlar, tartismalar ve kuramsal modellerinin farkl N
0zellikleri hakkinda bilgi sahibi olur.
3 Grafik ve gorsel-isitsel multimedya tasarimi da dahil olmak tizere bir dizi ticari J
ve yaratici baglamda geligmis pratik beceriler gelistirir.
4 Gorsel kiiltiiriin gesitli kiiresel bicimlerinde etkisi ve 6nemi hakkinda bir N
anlayis olusturur.
Grafik tasarim, web tasarimi ve video tiretimi de dahil olmak iizere etkilesimli
5 |medya, sosyal baglamda gorsel temsilin teorik analizinin yani sira titiz | v
uygulama tabanl kurslar alma firsati sunar.
6 Entelektiiel meraki ve hem so6zlii hem de yazili olarak kanita dayali argiiman N
ve tartigmanin kullanimini tesvik eder.
Ogrencileri, daha genis diinyayla aktif ve coskulu bir sekilde etkilesime
7 | girecek yansitic, elestirel, bagimsiz diisliniirler olarak gelistirmeye tesvik v
eder.
8 | Gorsel iletisimin farkli donemlerini ve tarihsel gelisimini bilir. v




Profesyonel olarak ¢alismay1 6grenir, yiiksek uygulama standartlarini korur ve

9 | hizla degisen ortamlara uyum saglayarak, bir takim olarak calisma yetenegi v
kazanir.
10 Cesitli gegmis toplumlarda, cagdas ve gelecekteki tasarim trendlerinde gorsel N

kultirleri anlar.

11 Ticari bir baglamda, ¢izginin altinda ve {istiinde gorsel tasarim bilgisini N
gelistirir.

12 | Elestirel gorsel analizin terminolojisini ve metodolojisini anlar. v

ECTS / OGRENCI iS YUKU
AKTIVITE SAYI | BIRIM | SAAT TO\I;LU%‘) 15
3«;1;?)0gretim saati (x hafta * toplam ders 14 3 4
On hazirlik ve bireysel ¢alisma 14 3 42
Vize Simavi - - -
Kisa Simav 2 5 10
Odev 2 6 12
Proje 2 5 10
Alan Arastirmasi - - -
Sunum / Seminer - - -
Stiidyo Caligmasi - - -
Final Sinav1/ Final Projesi / Tez 1 15 10
Diger - - N
Toplam s Yiikii 126
Toplam s yiikii / 25 5,05
ECTS 5

DERS iLE iLGILi ETiK KURALLAR




Yasal Iintihal Uyarist

Tespit edilen ve tespit edilmeyen intihal, herhangi bir zamanda ciddi bir suctur ve diploma ile
gelecekteki profesyonel yasaminiz {izerinde yikici bir etkiye sahip olabilir.

Kaynaklarinizi iyice tanimladiginizdan ve tanidiginizdan emin olursaniz, dogrudan
kaynaklarinizdan kelime kelime olarak alinan gorsel 6rneklerden, tasarimlardan veya notlardan
kopyalamazsaniz intihalden kagmmak kolaydir.

DEGERLENDIRME DETAYLARI VE DEGERLENDIRME KRiTERLERI:

Final Notlari, yukarida belirtilen Ders Ogrenme etkinlikleri ve Final sinavi degerlendirme
detaylarina gore belirlenir ve Universite tarafindan belirlenen Egitim ve Siav Y 6netmeligine
uygun olarak belirlenir.
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