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Dersin Adi Dersin Dénem Ders Saati / Hafta Kredi ECTS
Kodu
Viral Reklameilik YMED 309 5 Tez"“ P“’;‘k 3 5
7 orunl Béliim Fakiilte | Universite CoHE
Du " S " i Secmeli | Secmeli (YOK) Diger
Dersi Tipi crs ceme Zorunlu
EVET - - - - -
Onlisans Derecesi Lisans Deteces Yiiksek Lisans / Doktora
Dersin Seviyesi
- EVET -

Dersin Ogretim Dili Tiirkee

E-mail: ibrahim.dalkilic@arucad.edu.tr
Yrd. Dog. Dr. Ibrahim

Dersin Egitmeni Dalkilic Ofis: 1006

Guntimiz rekabet ortaminda markalarin Grettikleri mal, hizmet ve fikitleri
satabilmesi ge¢mise oranla daha da zorlasmustir. Markalar geleneksel reklam
calismalarindan giinbegiin uzaklasmakta, daha yenilikci, daha interaktif ve yayilma
egilimi olan reklam fikitlerine/yapimlarina yonelmiglerdir.

Dersin Amaci
Bu baglamda viral reklam dijital iletisim teknolojilerinin de gelisimiyle birlikte
giderek 6nem kazanmis ve markalarin pazarlama stratejilerinin odagina
oturmustur. Bu dersin amact, viral reklam: temelden baslayarak incelemek,
anlamak ve 6grencileri viral reklamin yapim yetileriyle donatmaktr.

* Viral reklamlarin marka bilinirligini arttirmadaki rold, viral marka iletisimi
yonetiminin tiiketiciler tizerindeki etkileri ve markalarin viral igerikleri marka
iletisimi yonetiminde kullanma yontemleri

Lo * Interaktif medya stratejileri ve bu stratejilerin halkla iliskiler, reklamcilik ve
Dersin Ogrenme Ciktilar: .

pazarlama alanlarinda nasil kullanildigy,
* Dijital hikaye anlattminda anlatinin viral stratejilerle kurgulanmasi ve yaratici
gorsel hikayelerin Gretimi,
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* Viral Reklam Nedir?

* Dijital iletisim teknolojilerinin reklamciliga yansimalari
* Yaratict ve interaktif reklam stratejileri

Dersin Igerigi * Yeniliklerin yayilimi kurami

* Duygusal reklamlarin cazibesinin viral reklamlarda kullanimi

* Viral Reklam yapimi1

DERS iCERiIGI / PROGRAMI

Uygulanig . 2
Hafta Baglhik (Teori/Pratik) Gerekli Okuma / On Hazirhik
Derse Giris T
1 Ders Notlar:
Viral pazarlama — reklam nedir?
Pazarlama 1.0°dan -4.0%a. T
2 Geleneksel vs. Dijital Reklam R
Degismeyen tek sey degisim T/P
Viral Pazarlama: Paylagim Bilimi
3 Yeniliklerin yayihimi kurami
Viiral Reklameilik: Pagarlama Persfektifinden Bir
Bulasici ve yayilici icerikler Yaklasim
T/P Viiral Pagarlama: Paylagim Bilimi
4 Bu bir salgin: Viral Pazarlama Viral Reklameilik: Pazarlama Persfektifinden Bir
Yaklasim
Kalbinin gétiirdigi yere gitmek: T Viral Pazarlama: Paylasim Bilimi
Duygul
5 year Viral Re#lameilike: Pagarlama Persfektifinden Bir
Ayni saka ikinci kez komik olmaz ! Yaklagm
Marka nedir ve nasil iletisir? T
6 Ders Notlar:
Marka Bilinirligi
7 Vize Smnavi i
8 Duygular ve Paylagim T/P
9 Reklam Cekiciligi ve Ornek Vakalar T/P Ders Notlar:
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Dijital Hikaye Anlatimi T/P
10 Ders Notlar:
Yaratict Reklam Tasarimi
1 Viral Reklam Atolyesi T/P Ders Notlarn
Vital Reklam Atolyesi T/P
12 Ders Notlar:
13 Yeni evrenlerde viral reklam T Ders Notlar
Final sinavina hazirlik T/P
14 Ders Notlar:
Ornek vaka ¢alismalart
Final T
Gerekli Ders Malzemeleri Viral Pazarlama: Paylagim Bilimi
el ggKitaplar Karen Nelson-Field, 2017
Tavsiye Edilen Ders Viral Reklamcilik: Pazarlama Persfektifinden Bir Yaklasim
Malzemeleri /Okumalar | .
/Kitaplar Ipek Krom, 2021
DEGERLENDIRME
Ogrenme Etkinlikleri Say1 Agrlik %
Vize 1 30
Kisa Sinav - -
Odev - R
Proje 1 30

Alan Arastirmast - -

Sunum / Seminer - _

Stiidyo Calismast , B,

Digerleri (Yoklama) _ _

Tartisma - -

Final Sinavi / Final Projesi /Tezin Final Notuna Katkis1 1 40
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TOPLAM 100
Katk: seviyesi (1-
. en dusik/ 5-en
Sayt | Ders Ogrenme Ciktilar: yiiksek)
11231415
1 Ogrencilerin ¢agdas kiiltiirde gorsel iletisim ilkelerini anlamak igin bilgili, elestirel ve N
yaratict yaklagimlar gelistirmelerini saglar.
5 Grafik ve gorsel-isitsel multimedya tasarimi da dahil olmak tzere bir dizi ticati ve yaratict N
baglamda gelismis pratik beceriler gelistirir.
3 | Gorsel kiiltiiriin gesitli kiiresel bicimlerinde etkisi ve 6nemi hakkinda bir anlayis olusturur. \
4 Olusturulan ¢alismalarla gesitli dijital platformlarda farkli kiresel formlarda iletisim N
kurabilme ve pazarlayabilmeyi 6grenir.
Disiplin ve 6nemli varsayimlar, tartismalar ve kuramsal modellerinin farkli 6zellikleri
5 S : v
hakkinda bilgi sahibi olur.
Grafik tasarim, web tasarimi ve video ttretimi de dahil olmak iizere etkilesimli medya,
6 | sosyal baglamda gorsel temsilin teorik analizinin yant sira titiz uygulama tabanli kurslar \/
alma firsati sunar.
. Verilerin anlagilmasini, verilerin gorsellestirilmesini gelistirir ve bilgiye dayali grafik ve N
gorsel 6geler olusturabilir.
Dijital diinyadaki giincel trendleri takip edebilir ve bunlara uyum saglayarak olusturulan
8 . o ” v
multimedya prodiiksiyonlarinda uygulayabilir.
9 Profesyonel olarak calismay1 Ggrenir, yiksek uygulama standartlarini korur ve hizla N
degisen ortamlara uyum saglayarak, bir takim olarak ¢alisma yetenegi kazanir.
Medyada tarihsel baglamda farkli dénemler hakkinda bilgi sahibi olur, iletisimci ve icerik
10 | olusturucu olmanin getirdigi etik ve yasal sorumluluklar hakkinda derin bir anlayis kazanir \
ve
Son teslim tarihlerini karsilayarak, yitksek kaliteli projeleri tamamlayarak bagimsiz ve ayni
11 N . v
zamanda ekip icinde verimli bir sekilde ¢alisir.
12 Urettigi eserlerin arastirma, tez, haber makaleleri, filmler, web siteleri, fotograf denemeleri N
ve animasyonlari iceren kapsamlt bir dijital portf6yt gelistirir.
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ECTS / OGRENCI i$ YUKU
AKTIVITE SAYI BIRIM SAAT TOSI;ULAK%/I) as
Ders Ogretim saati (x hafta * toplam ders saati) 14 4 56
On hazirlik ve bireysel calisma 14 1 14
Vize Sinavi 1 10 10
Kisa Sinav - - -
Odev 1 20 20
Proje - - -
Alan Arastirmast - - -
Sunum / Seminer - - -
Stiidyo Calismast - . .
Final Sinavi / Final Projesi / Tez 1 20 20
Diger - - -
Toplam Is Yiikii 10
Toplam Is yiikii / 25 4.8
ECTS 5

DERS ILE ILGILI ETIK KURALLAR

Yasal Intihal Uyarist

Tespit edilen ve tespit edilmeyen intihal, herhangi bir zamanda ciddi bir sug¢tur ve diploma ile gelecekteki

profesyonel yasaminiz tizerinde yikict bir etkiye sahip olabilir.

Kaynaklarinizi iyice tanimladiginizdan ve tanidiginizdan emin olursaniz, dogrudan kaynaklarinizdan kelime kelime
olarak alinan gorsel 6rneklerden, tasarimlardan veya notlardan kopyalamazsaniz intihalden kaginmak kolaydir.

DEGERLENDIRME DETAYLARI VE DEGERLENDIRME KRITERLERI:

Final Notlar, yukarida belirtilen Ders Ogrenme etkinlikleri ve Final sinavi degerlendirme detaylarina gore
belirlenir ve Universite tarafindan belirlenen Egitim ve Sinav Yonetmeligine uygun olarak belitlenir.

HAZIRLAYAN Ytd. Dog. Dr. Ibrahim Dalkilic

GUNCELLEME 17.10.2022

ONAY




