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Dersin Egitmeni
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Ibrahim.dalkilic@arucad.edu.tr

Dersin Amaci

Bu ders, ¢agdas reklamcilikta yaraticihigin 6nemini 6gretmeyi amaglamaktadir.
Ogrenciler reklam endiistrisinin teorik ve pratik yonlerini 6grenirler. Bu
derste, yaratici reklamciligin sonuglari sosyal ve ticari bir baglamda ele
alinmaktadir. Ayn1 zamanda, viral ve gerilla pazarlamasi da dahil olmak tzere
reklam olusturma surecinde giderek daha 6nemli hale gelen yontemler ayrintil
olarak tartisiimaktadir. Ogrenciler, ulusal ve uluslararas: 6lgekte basarili bir
getiri elde eden segilmis reklam kampanyalariin hikayelerini analiz eder ve
yaratici reklameciligin temel 6zelliklerini belirleme yetenegini gelistirir.

Dersin Ogrenme Ciktilar

1. Ogrenciler yaraticilik
becerilerini reklam tasarim
slirecine nasil entegre
edeceklerini 6grenir.

Diiz Anlatim

Vize ve Final smavi

2. Reklam dretim surecinde
hikaye yaratmay1 ve bir
reklam kampanyasinin Gretim
slirecini kavrar.

Diz Anlatim

Ara smav — Final Sinavi
ve Proje
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3. Reklamin planlanmasi,
uygulamaya dokilmesi ve
geri bildirimin takip edilmesi
stireclerini uygular.

Diuz Anlatim
Proje teslimi

Ara smav — Final Sinavi
ve Proje

4. Reklam yaratim siirecinde
stratejik planlama
basamaklarini 6grenip,

durum analiz yapar.

Diz Anlatim
Proje teslimi

Ara smav — Final Sinavi
ve Proje

5. Pazar kosullarini analiz
ederek, hedeflenen amaca
konsepte ve amaca uygun
reklam1 kampanyasini

tasarlayarak yeni bir icerik
aretir.

Proje teslimi

Proje teslimi

6.0grenciler yaratic1 reklami
analiz edebilecek becerileri
edinir ve basarili — basarisiz
reklam kampanyasinin
pazarda yarattig1 etkiyi

degerlendirir.

Dlz Anlatim

Ara smav — Final Sinavi
ve Proje

Dersin icerigi

Bu dersin sonunda 6grenciler yaratict reklamin Uretim slrecinde fikrin ortaya
¢ikmasindan bunun bir reklam kampanyasina déniismesine varan siiregte
arastirma, planlama, uygulama ve geri bildirimleri degerlendirmeyi
ogrenmektedir. Bununla birlikte, bir reklamin Oretim strecinde hedef kitlenin
belirlenmesi, hedef kitleye ve Pazar kosullarina stratejik yaklasim gibi
konularda temel bilgiler kazanilmakta ve marka iletisimin 6nemi vaka
caligmalar1 Uzerinden incelenmektedir. Ders, reklamin glinbegiin yasadigi
degisimi yorumlamakta ve dgrencilere gelecek ile ilgili ongdriler yapma
yetisini kazandirmay1 amaglamaktadir.

DERS iCERiGi / PROGRAMI
Uygulanms )
Hafta Bashk (Teori/Prat Gerekli Okuma / On Hazirhik
ik)
Tanisma Ve dersin tanitumi T mifredatinin ~ agiklanmasi  ve
1 tartisilmasi

Reklamciligim temel ilkeleri
Bir Iletisim Bigimi Olarak Reklam
2 Geleneksel vs. Dijital Reklamcilik

T/P

Mucuk, . (2001). Pazarlama ilkeleri,.
Genisletilmis 13. Basim, Istanbul: Tiirkmen
Kitabevi. 1. Bolim

Kocabas, F., Elden, M. Yurdakul N. (2004).
Reklam ve Halkla fliskilerde Hedef Kitle. 1.
Bolum
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T/P
Reklameilik Tiirleri Mucuk, 1. (2001). Pazarlama flkeleri,.
Reklamciligin Diinyadaki Durumu Genisletilmis 13. Basim, Istanbul: Tiirkmen
3 Ornek vaka incelemeleri Kitabevi. 11. B6IUm
Tellan D. (., . (2009). Reklamcilik: Bakmak
ve Gormek. Ankara: Utopya Yaymevi.
T/P Mucuk, 1. (2001). Pazarlama flkeleri,.
Reklamcilikta arastirma, strateji Genisletilmis 13. Basim, Istanbul: Tiirkmen
4 belirleme ve stratejik planlama Kitabevi. 2. ve 6. Bolim
Reklamcilikta Hedef Kitle Kocabas, F., Elden, M. Yurdakul N. (2004).
Reklam ve Halkla iliskilerde Hedef Kitle. 2.
Bolim
Reklam stratejileri gelistirme T/P Tellan D. (., . (2009). Reklamcilik: Bakmak
5 Persona olusturma atolyesi ve Gormek. Ankara: Utopya Yaymevi.
AIDA Modeli ve glncel alternatifleri
T/IP Berger, J. (2016). Gorme Bigimleri. (Cev.
Yaratic1 Reklam ve Stratejik Yurdanur Salman) Metis Yayinlari. 7.
Diislinebilmek Bolum
6 SWOT Analizi
Yaratici reklam briefi nasil olusturulur ? Bati. U. (2010). Reklamm Dili. Alfa
Yayinlari
7 Vize Sinavlari T/P
8 Gorsel Tletisim ve Gorsel Anlatim Neden T/IP Bati. U. (2010). Reklamin Dili. Alfa
Onemli? Yaymlari
Reklam Kampanyasi Planlama /P |Kocabas, F., Elden, M. Yurdakul N. (2004).
S Blitceleme ve zaman yonetimi Reklam ve Halkla iliskilerde Hedef Kitle
Kampanya konsepti olusturma
Ders notlar1
Markalagma ve Reklam T/P y
Marka algist olusturma gatl. 1U. (2010). Reklamm Dili. Alfa
10 Marka hikayesi ve tutarlilik aylniant
Ornek marka analizleri
Ders notlar1
Viral ve Gerilla Pazarlama T/P Levine, M. (2004). Halkla iliskiler: Bir
Gerilla Savasi (Kablolu Diinyada). Rota
1 Duygular ve Etkilesimin baglantisi Yayinlar1.
Viral Pazarlama: Paylasim Bilimi
Bir reklam nasil analiz edilir? T/P Tellan D. (., . (2009). Reklamcilik: Bakmak
12 ve Gormek. Ankara: Utopya Yayinevi.

Reklam Vaka Calismalar1
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Bati. U. (2010). Reklamin Dili. Alfa

Yayinlari
Reklamin gelecegi T/P Levine, M. (2004). Halkla iliskiler: Bir
Artirllmas gerceklik ve reklameilik Gerilla Savas1 (Kablolu Dunyada). Rota
Yayinlari.
13 Ercan S., . (2020). Dijitalizm. Istanbul:
Motto Yaynlart.

Viral Pazarlama: Paylasim Bilimi

Ders Notlar1
Yapay Zeka ve Gelecegin Reklam T/IP Ercan S., . (2020). Dijitalizm. Istanbul:
Tasarimi Motto Yaymlari.
14 Al destekli reklameilik
Yeni teknolojiler ve trendler Ders Notlar1
Reklamda Etik ve Sosyal Sorumluluk T/P Bati. U. (2010). Reklamm Dili. Alfa
Manipiilasyon vs. ikna Yayinlari

14 Kilturel duyarlilik ve etik sinirlar

Ornek vaka incelemeleri Tellan D. (., . (2009). Reklamcilik: Bakmak

ve Gormek. Ankara: Utopya Yaymevi.

Sunumlar T/P Donem Proje Sunumu
15 Ddnem Projesi Rapor ve Sunum Teslimi
Reklam Kampanyasi Plant
16 Sunumlar T/P Donem Proje Sunumu
Final Sinavlar1 T/IP
17
Mucuk, 1. (2001). Pazarlama ilkeleri,. Genisletilmis 13. Basim, Istanbul:
Turkmen Kitabevi.
Kutuphane erisim: HF 5415 .M83 2017 )
Tellan D. (., . (2009). Reklamcilik: Bakmak ve Gormek. Ankara: Utopya
Yaymevi.
Gerekli Ders Kutlphane erigim: HF 5823 .R455 2009

Malzemeleri /Okumalar | Kocabas, F., Elden, M. Yurdakul N. (2004). Reklam ve Halkla iliskilerde Hedef
/Kitaplar Kitle

Bati. U. (2010). Reklamin Dili. Alfa Yayinlari

Kitiiphane erisim: HF5323 .B385 2019

Nelson-Field, K. (2017). Viral Pazarlama: Paylasim Bilimi, The Kitap.

Levine, M. (2004). Halkla iliskiler: Bir Gerilla Savasi (Kablolu Diinyada). Rota
Yaymlari.
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Berger, J. (2016). G6rme Bicimleri. (Cev. Yurdanur Salman) Metis Yayinlari.
Ercan S., . (2020). Dijitalizm. istanbul: Motto Yayinlari.
Tavsiye Edilen Ders Kutlphane erigim: HM 742 .E733 2020
Malzemeleri /Okumalar | Girel, E. (1999). Reklam Calismalarinda Yaratic1 Stratejinin Kullanilmasi,
/Kitaplar https://www.academia.edu/360082/Reklam_%C3%87al%C4%B1%C5%9Fmalar
%C4%B1nda_Yarat%C4%B1c%C4%B1_Stratejinin_Kullan%C4%B1Imas%C4
%B1
DEGERLENDIRME
Ogrenme Etkinlikleri Say1 Agirhik %
Vize Sinavi 1 30
Kisa Sinav - -
Odev - .
Proje 1 30

Alan Arastirmasi - -

Sunum / Seminer - -

Stiidyo Caligmasi - -

Digerleri (Yoklama) - -

Tartisma = -
Final Simavi1 / Final Projesi /Tezin Final Notuna Katkisi 1 40
TOPLAM 100

DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM OGRENME CIKTILARINA KATKISI

Katki seviyesi
(1-en diisiik/ 5-

Say1 | Ders Ogrenme Ciktilari en yuksek)
112]3(4]|5
1 Iletisim alaninin tarihsel gelisimini, temel kavram, kuram ve arastirma yontemlerini N
bilir.
2 | Temel tasarimin ilke ve elemanlarin bilir. \
3 | Yeni medya tarihi, kuram ve kuramcilari hakkinda bilgi sahibi olur. \
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4 | Yeni medyanin yapisal, yonetsel ve teknik dzelliklerini bilir. \
Dijital diinyadaki gelismeleri ve format degisimlerini takip edebilir ve bunlara uyum
5 : : g o V
saglayarak olugturulan multimedya prodiiksiyonlarinda uygulayabilir.
6 | Yeni medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibidir. \
7 Gorsel kiltirun cesitli kiresel bigimlerinde etkisi ve 6nemi hakkinda bir anlayis N
olusturabilir.
8 Alana iliskin yasa, yonetmelik, mevzuat, ve mesleki etik degerler konusunda bilgi N
sahibidir.
9 | Yeni medya iceriklerini anlama ve elestirel olarak analiz etme becerisine sahiptir. \
10 Dijital platformlar icin verileri analiz ederek icerik Uretime ve yonetme ile ilgili N
ortamlari tasarlar, uygular ve gelistirir.
11 Olusturulan ¢alismalarla gesitli dijital platformlarda farkli kiiresel formlarda iletisim N
kurabilme ve pazarlayabilmeyi 6grenir.
12 Yeni medya alanindaki arastirma ydntem ve tekniklerini kullanabilme becerisine N
sahiptir.
13 Gorsel tasarim konularinda dijital platformlar1 etkin bicimde kullanma becerisine N
sahiptir.
Yeni medya alanindaki iletileri elestirel bakis agisiyla ele alma ve ¢ézimleme
14 . leee S \
yetkinligine sahiptir.
15 | Proje asamasinda arastirma, planlama, uygulama ve raporlama yetkinligine sahiptir. \
16 Yeni medya Urunlerini; yaratici disiince, girisimcilik ve 06zglin bakis agisiyla J
gelistirme yetkinligine sahiptir.
Urettigi eserlerin arastirma, tez, haber makaleleri, filmler web siteleri, fotograf
17 | denemeleri ve animasyonlar iceren kapsamli bir dijital portfolyo haline getirme ve \
sunma yetkinligine sahiptir.
Yapay zekanin, yeni medya ekosistemine etkilerini degerlendirir; makine 6grenmesi,
18 | dogal dil isleme ve bilgisayarda gorme vb. tekniklerini kullanarak yaratic1 igerik N
uretimi, dagitimi ve etkilesim sureclerini bilir, uygular ve analiz eder.
19 Yapay zekayi ¢calismalarina dahil ederken etik boyutlar1 analiz etme becerisine ve etik N
davranma sorumluluguna sahiptir.
ECTS/OGRENCI is YUKU
- o TOPLAM (i
AKTIVITE SAYI BIRIM SAAT YUKU)
Ders Ogretim saati (x hafta * toplam ders saati) 14 3 42
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On hazirlik ve bireysel calisma 14 1 14
Vize Smavi - - -
Kisa Smav - - -
Odev 3 10 30
Proje - - -
Alan Arastirmasi - - -
Sunum / Seminer 1 14 14
Stiidyo Caligmasi - - -
Final Smavi / Final Projesi / Tez 1 25 25
Diger - - -
Toplam Ts Yuki 125
Toplam is yiikii / 25 5
ECTS 5

DERS iLE iLGIiLi ETiK KURALLAR

Yasal intihal Uyarisi

Tespit edilen ve tespit edilmeyen intihal, herhangi bir zamanda ciddi bir suctur ve diploma ile gelecekteki
profesyonel yasaminiz Uzerinde yikici bir etkiye sahip olabilir.

Kaynaklarinizi iyice tanimladigimizdan ve tanidiginizdan emin olursaniz, dogrudan kaynaklarinizdan kelime
kelime olarak alinan gorsel 6rneklerden, tasarimlardan veya notlardan kopyalamazsaniz intihalden kaginmak

kolaydir.

Hazirlayacagmiz ddevlerdeki benzerlik orant %20’yi gegcemez.

Hazirlayacaginiz Final raporunda APA 6 referans sistemini kullanmaniz gerekmektedir.

DEGERLENDIRME DETAYLARI VE DEGERLENDIRME KRITERLERI:

Final Notlar1, yukarida belirtilen Ders Ogrenme etkinlikleri ve Final sinavi degerlendirme detaylarina gore
belirlenir ve Universite tarafindan belirlenen Egitim ve Sinav Yonetmeligine uygun olarak belirlenir.

Derse katilim ve dersin dikkatli takibi 6grencilerin siire¢ bazli projeyi gergeklestirebilmesi i¢in cok

onemlidir.

Donem 14 haftadan olugsmaktadir, ddnem boyunca 1 Proje, bir Final smavi ve Sunum olacaktir ve dgrenci
hangi haftada 6devi, projesi ve sunumu oldugunu, teslim gerekliliklerini takip etmekle mikelleftir.

TUm ddev, proje ve sunum dosyalarimin MS Teams ve basih kopya yoluyla egitmene teslim edilmesi

gerekmektedir.
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